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נשימ עיוורות רואות מגדר: טקטיקות פרשניות במרחב הצריכה

גילי המר

מבוא

מוכרח  אדם,  כל  שכותב,  אדם   [...] מתנות  כמה  לחשכה  חייב  אני  בעיוורון.  יתרונות  יש 
לראות בכל מה שקורה לו כלי. כל הדברים שניתנים לאדם ניתנים לתכלית, ובמקרה של 
אמנים בעוצמה גדולה במיוחד. כל מה שעובר עליו, לרבות ההשפלות, הבושות, האסונות, 
ניתן לו כחומר, כחומר גלם ליצירת אמנות, ועליו לנצלו. לכן כתבתי באחת הפואמות שלי 
שמזונם העתיק של גיבורים הוא השפלה, פורענות ומחלוקת. הדברים האלה ניתנו לנו כדי 
לשנותם, כדי לעבד את הנסיבות האומללות של חיינו לתכנים נצחיים או השואפים לנצח. 

עיוור שחושב כך, ניצל (חורחה לואיס בורחס, "עיוורון").1 

הקפיטליסטי,  הצריכה  במרחב  עיוורות  נשים  של  בפעולותיהן  עוסק  זה  מאמר 
להומור,  גם  כמו  אלו,  נשים  של  היומיומיים  ולקשיים  למאבקים  ביטוי  ומעניק 
אמנות  המולידה  "אחרות"  החברתית;  ל"אחרותן"  המתלווים  ולהנאה  לאירוניה 
מילוליות  פרשניות,  טקטיקות  באמצעות   (making do) בתרבות"  "שימוש  של 

לסוציולוגיה  בחוג  דוקטור  עבודת  במסגרת  שנאספו  נתונים  על  מבוסס  זה  מאמר   *
של  מגדרית  בזהות  העוסקת  בירושלים,  העברית  באוניברסיטה  ואנתרופולוגיה 
בישראל  הציבורי  במרחב  ועיוורון  ראייה  של  תרבותיים  ובייצוגים  עיוורות  נשים 
(Hammer 2013). ברצוני להודות למנחות העבודה, פרופ' תמר אלאור וד"ר עזיזה 
כזום, אשר ליוו את המחקר והעשירו אותו ברעיונות, בתובנות ובמחשבות. אני מודה 
ויחסים  זהות  "כינון  בחברותא  הלימוד  קבוצת  ולמשתתפי  הילפריך  קרולה  לד"ר 
חברתיים" בפקולטה למדעי החברה, שקראו והגיבו לטיוטה ראשונית של טקסט זה: 
ארי אנגלברג, קרולין ארוניס־ריינהרט, הילה כהן ניסן, דנה קפלן ושלומית שהינו־
הערותיהן  על  מאמרי  של  האנונימיות  ולקוראות  האנתולוגיה  לעורכות  וכן  קסלר, 
המועילות ומאירות העיניים. תודתי למלגות שהעניקו לי תמיכה כלכלית שאפשרה 
לי להתפנות למחקר: מלגת הנשיא ומלגת דיקן לדוקטורנטים מצטיינים של הפקולטה 
החברה  במדעי  למחקרים  שיין  מרכז  מלגת  העברית,  באוניברסיטה  החברה  למדעי 
בפקולטה למדעי החברה באוניברסיטה העברית, מלגה לתואר שני של מרכז לייפר 
נעמת  תנועת  של  הדוקטורט  מלגת  העברית,  באוניברסיטה  ומגדר  נשים  ללימודי 
ומלגת פולברייט ללימודי שנה כסטודנטית אורחת בארה"ב. לבסוף, ברצוני להודות 
מקרב לב לנשים שהשתתפו במחקרי, על שפתחו את ביתן, העניקו מזמנן ולימדו אותי 

לראות ולחוות בצורה חדשה את חיי היום־יום שלי.
בורחס 2007, 131, 138.   .1
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"כותבות  אלו  נשים  שבהן  היומיומיות  לצורות  הצצה  מאפשר  המאמר  וחושיות.2 
וקוראות" את חייהן בתרבות היפר־ויזואלית (כנען 2008) שממוקדת בעין ובמבט 
(Kleege 1998) ורוויה בדימויים של הגוף הנשי באמצעי התקשורת. המאמר דן 
הצריכה,  במרחב  אלו  נשים  של  חיצונית  הופעה  ושל  גוף  ניהול  של  בפרקטיקות 
ומתבסס על תיאור אתנוגרפי המביא מקצת מקולותיהן של נשים עיוורות ולקויות 
בנושא  מחקרים  של  תיאורטי  לגוף  מתווסף  הוא  בכך  במחקרי.  שהשתתפו  ראייה 

המשמעות הסימבולית של צרכנות בחיי היום־יום.3 
"חברת  במסגרת  החזותי  את  מקדשת  הצרכנית  החברה  שבו  באופן  דובר  רבות 
הראווה" (דבור 2001), המתמקדת בדימויים של מיניות ונשיות בפרסומות, במבטה 
של האישה בעצמה בהשוואה לנשים אחרות ולדימויים מסחריים ובהחלפת מבטים 
קפיטליזם  מגדר,  שבין  בחיבור  העוסקת  הספרות  אחרים/ות.4  צרכנים/ות  בקרב 
ומתמקדת  החיבור,  של  החזותי  באופי  המכריע  ברובה  עוסקת  צרכנית  ותרבות 
באמצעי  הקפיטליסטי  השוק  של  בתיווכו  ונראות  רואות  נשים  שבהן  בצורות 
התקשורת, בקולנוע ובאמנות, וכן באופנים שבהם הוויזואליות שלהן מוגדרת על 
ידי המערכת המשפטית. מנגנונים של נראות ומבט במרחב הצרכני, הממסחר את 
הנדרשות  נשים,5  עבור  ייחודיות  משמעויות  עמם  נושאים  והמיניות,  האדם  גוף 
להתאים את גופן לדרישות תעשיות היופי והדיאטה, ובמסגרת המשטר הוויזואלי 

ופוליטית  מתודולוגית  מבחינה  במחלוקת  שנויים  ראייה"  ו"לקוי  המושגים "עיוור"   .2
(White 2003; Bolt 2005). במאמר זה אני מכנה את המשתתפות במחקר "עיוורות" 
משום שרובן עיוורות מלידה או מגיל צעיר מאוד, מסיבה גנטית או מסיבה סביבתית 
כגון רשלנות רפואית, מחלה או תאונה. ברצוני להדגיש כי השימוש במילה "עיוורות" 
חשוב  מבוגר.  בגיל  שהתעוורו  מנשים  או  ראייה  מלקויות  להבדילן  מבחינתי  נועד 
לציין שהנשים שראיינתי מכנות את עצמן "עיוורות" ואף מתנגדות לשימוש במונחים 
אחרים המסתירים את העיוורון, כגון "נשים בעלות עיוורון". עבודת הדוקטור שלי 
מתייחסת למילים אלו כנשאיות תרבות ודנה בסטיגמות ובאמונות המושרשות בהן. 
כמו כן, אני משתמשת לסירוגין בביטויים "נכות" ו"מוגבלות", והמושג "נכות" בא 

מבחינתי לסמן מוגבלות כחברתית ולהצביע על המשמעויות התרבותיות שלה.
ראייה.  ולקויות  עיוורות  נשים  עם  ראיונות   11 מתוך  לחלקים  אתייחס  זה  במאמר   .3
במסגרת המחקר ערכתי ראיונות עומק עם ארבעים נשים עיוורות בצורת סיפורי חיים, 
על מנת לבחון את המושגים "מגדר" ו"נשיות" מתוך חוויותיהן שלהן. לצד הראיונות 
הנוגעים  ובפעילויות  בארגונים  במוסדות,  ממושכות  אתנוגרפיות  תצפיות  ערכתי 
לחייהם של אנשים עיוורים בישראל במסגרת תוכניות חינוך ושיקום במרכז לעיוור, 
בעמותת ספורט אתגרי ובמכון ספורט לאומי. צפיתי גם באירועים חד־פעמיים כגון 
מופעי תרבות, תערוכות אמנות, ימי עיון ופעילויות חברתיות של גופים המקדמים את 
מאפשר  התצפית  אתרי  מגוון  בישראל.  ועיוורים  ראייה  לקויי  אנשים  של  זכויותיהם 
כגון  שונות,  בספֵרות  וכנוכח  מורכבת  חברתית  תמונה  במסגרת  העיוורון  את  להבין 

צרכנות נשית, רווחה ושיקום, חינוך, שכונת מגורים, הבית, מקום העבודה ועוד.
.Peiss 1996; Weitz 2001 ;2004 וולף  .4

 .Solomon-Godeau 1996; Paterson 2006  ;2008 קזין   ;2004 וולף   ;2002 אילוז   .5
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נאלצות להלך על חבל דק על מנת שלא להיחשב מוזנחות או פרובוקטיביות מדי.6
למרות - ואולי בשל - התמקדות הדיון במישור החזותי, עיוורון ונשים עיוורות 
השאלה  במלואה  נחקרה  וטרם   ,(Hammer 2012 (ראו  בדיון  שולבו  לא  כמעט 
המתבקשת העוסקת בצורות שבהן נשים עיוורות "עושות מגדר". במאמר זה אני 
מבקשת להסיט את מוקד הדיון מהעין ומהמבט ולדון במיקומן החברתי של נשים 
עיוורות. דיון זה מציב אתגר מיוחד הן לאופייה הוויזואלי של התרבות המערבית 
ובריא  שלם  בגוף  נורמטיבית  גופנית  יכולת  המקדמת  כתרבות  למאפייניה  והן 

.(ableist culture; Davis 1995, 5)
בנושא  לכתיבה  מתחבר  עיוורות  נשים  של  החיצונית  ובהופעה  בגוף  הדיון 
התמקדה  זה  לנושא  שמוקדשת  הספרות  זאת,  עם  מוגבלויות.  עם  נשים  של  גופן 
של  פרקטיקות  במסגרת  מוגבלויות  עם  נשים  של  והמראה  הגוף  בניתוח  ברובה 
את  לאתגר  המבקשת  באוכלוסייה  מתמקד  זה  מחקר  ואילו   7,(passing) "מעבר" 
עיוורות  נשים  כרואות.  מאשר "לעבור"  יותר  לעיוורון  המתלווים  הסטריאוטיפים 
ב"מערכת  חרוט,  שגזע  כפי  בגוף  החרוטה  פיזית  מוגבלות  עצמן  על  נושאות 
האפידרמית" (פנון 2004). זהותן היא בו בזמן תרבותית וגופנית ועל כן אין בידן 
אפשרות וגם לא רצון לחמוק מתיוגן כעיוורות, נהפוך הוא - במסגרת השוק הצרכני 
הן ממצבות את עצמן כנשיות וכעיוורות תוך הצגת פרפורמנס החותר תחת הגדרות 

סטיגמטיות של "נשיות" מחד גיסא ושל "עיוורון" מאידך גיסא. 
המאמר יעשה שימוש במונח "ניהול גוף והופעה חיצונית" ויבקש להפעילו תחת 
המטרייה התיאורטית של פרפורמטיביות מגדרית.8 עדשה תיאורטית זו מאפשרת 
לחבר בין תחומים כגון גוף וטיפוח, ניהול רושם, סטיגמה ופרפורמנס, ולבחון את 
הגוף כאתר פיזי וסימבולי בעת ובעונה אחת. כפי שאדגים בהמשך, הביטוי "ניהול 
הופעה חיצונית" (appearance management) משמש להדגשת תהליכי סוכנות 
הדיון  ועיוורון.  נכות  של  תפיסות  עם  ומתן  משא  של  ואסטרטגיות   (agency)
שלוש  על  עונה  עיוורות  נשים  של  הצרכניות  ובהחלטותיהן  בפעולותיהן  הנוכחי 
שאלות עיקריות: היכן ממוקמות נשים אלו בזירה הצרכנית והאם הן לוקחות בה 
חלק פעיל? איזו הופעה חיצונית הן שואפות להציג? וכיצד הן מפענחות ומפרשות 
דימויים תקשורתיים? חלקו הראשון של הדיון, להיות חלק מתרבות השוק, שואב 
עיוורות  נשים  וממקם  הצרכני,  במרחב  ומגדר  נראוּת  בנושא  מתיאוריות  בעיקר 
כנוטלות חלק פעיל ומודע בזירה זו. דבר זה אינו מובן מאליו, ומלמד על הדריכות 

 .Bartky 1988; King 2004 ;2005 וולף 2004; קמה 2004ב; מילס  .6
Campling 1981; Keith 1994; McCarthy 1999; Williams and Nind 1999  .7

של  הפרפורמטיבית  מהתיאוריה  הן  שואבת  אני  מגדרית"  "פרפורמטיביות  בביטוי   .8
ג'ודית באטלר, המבינה מגדר כזהות נזילה שמובנית לאורך זמן דרך חזרה סגנונית 
בצורה  הנבנית  כזהות  מגדר  הרואה  ההבנייתית,  מהתיאוריה  והן  מחוות (2007),  על 
 West and) יומיומית באמצעות פרפורמנס זהותי במוסדות ובאינטראקציה חברתיים

.(Zimmerman 1991
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שלהן ביחס לנורמות ויזואליות בנושא גוף, מראה חיצוני ונשיות, ועל ידע חזותי 
שנמצא ברשותן. החלק השני, להיות עיוורת צרכנית ונשית, מתמקד בתיאוריות 
"נורמלי"  מראה  להצגת  עיוורות  נשים  של  בחתירתן  ודן  ונכות  במגדר  העוסקות 
כאדם  סובייקטיביות  על  חזקה  מבקשות  הן  כאשר  המגדרי,  הפרפורמנס  במסגרת 
עיוורות  לנשים  המאפשר  הכלה  כמנגנון  מתפקד  זה  תהליך  ונשי.  צרכני  עיוור, 
להצטרף לקולקטיב נשי ולהתרחק מדימוי סטיגמטי ביחס לעיוורון ולנכות. החלק 
בתיאוריות  מתמקד  תרבות,  של  כפרשניות  עיוורות  נשים  המאמר,  את  החותם 
העוסקות בפרשנות של תרבות על ידי קהל של טקסט תקשורתי, ועובר מפרקטיקות 
גופניות לפרקטיקות פרשניות. חלק זה עוסק בצורות שבהן נשים עיוורות קולטות 
ומפענחות מסרים ויזואליים בנושא גוף ונשיות, ומדגים כיצד פעולותיהן מבטאות 

שבירה וקיטוע של המובן מאליו החזותי המאפיין מסרים צרכניים. 
התרבותי  מיקומן  את  ומנכיחים  המתארים  כלליים  מתאר  קווי  משרטט  המאמר 
על  ומערער  יום־יום,  חיי  של  אתנוגרפיה  באמצעות  עיוורות  נשים  של  המורכב 
בקולנוע,  בספרות,  בעיוורון  העוסקים  וזמנים,  תרבויות  חוצי  שכיחים,  דימויים 
בשירה, באמנות, בפולקלור ובמיתולוגיה. דימויים אלו מציגים עיוורון כמטפורה 
את  ומתארים  מוסרית,9  רגל  ולפשיטת  אונים  לחוסר  לבלבול,  לבורות,  מרכזית 
נביאים  כקדושים,  אחד  מצד  סטריאוטיפי;  באופן  עיוורים  אנשים  של  דמויותיהם 
וניבוי  אובייקטיבית  שיפוט  יכולת  מוסיקלי,  חוש  כגון  מיוחדות  יכולות  ובעלי 
מחלה  בעלי  רשעים,  אונים,  חסרי  מנודים,  כחוטאים,  האחר  הצד  ומן  עתידות, 
לכך,  בניגוד   .(Wagner-Lampl and Oliver 1994) לגורלם  וראויים  מידבקת 
הדיון שאציע ממשיך את קריאותיהם של חוקרים מלימודי מוגבלות למחקר מעמיק 
יותר של חוויית העיוורון,10 ומדגיש אותה כחוויית קיום עשירה ומלאה. הוא מעניק 
קול ונראות לקבוצה חברתית שנעדרת בצורה בולטת מהמחקר האקדמי, המתמודדת 
עם מצבים מאתגרים הכוללים פעמים רבות התייחסות משפילה מצד החברה תוך 
חשיפה לפגיעה ולניצול. הקשבה לקולותיהן של נשים אלו מאפשרת חיבור ייחודי 
מבט  ופרפורמנס,  גוף  ונשיות,  מגדר  כגון  הצרכני  במרחב  מהותיים  מרכיבים  בין 
במרחב  הקיימות  הסתירות  את  ומחדדת  היום־יום,  בחיי  וסוכנות  וכוח  ונראות, 
הצרכני על משמעויותיהן הייחודיות לנשים, תוך חריגה מהצורה הרווחת שבה אנו 

רגילים לבחון את תרבות השוק, דרך עיניהם של אנשים רואים.

 Kent 1987; Kleege 1998; Michalko 1998; Barasch 2001;  ;1996 דשן   .9
.Frame 2004

 Asch and Sacks 1983; Kent 1987; Kleege 1988; Hull 1990; Michalko  .10
1998; Kudlick and Weygand 2001; Krieger 2005; Schillmeier 2008
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להיות חלק מתרבות השוק

בועה  באיזה  חיים  שעיוורים  תחושה  לפעמים  יש  מלידה):  עיוורת  אישה   ,36 (בת  נטע 
והם לא יודעים מה קורה סביבם. זה ממש לא נכון. אני חושבת שצריך להבין שאנחנו, 
עיוורים עם אינטליגנציה תקינה, הם פה והם יודעים מה קורה. הם לא באיזה עולם אחר. 
הם יודעים מה מראים בטלוויזיה, הם יודעים איך החברות שלהם נראות, איך הם ביחס 
שלי  חברות  איך  בדיוק  יודעת  אני  נראית,  אני  איך  בדיוק  יודעת  אני  שלהם.  לחברות 

נראות. זה לא איזה "וואי גיליתי פתאום היום שאני לא בלונדינית".11

על  ולענות  הצרכני  במרחב  עיוורות  נשים  של  מעורבותן  את  להבין  אפשר  כיצד 
השאלה שהציגה נטע בכאב, "למה זה כל כך לא ברור?"

היותן של נשים עיוורות חלק מתרבות השוק אינה מובנת מאליה על רקע המקום 
המרכזי שתופסים בו המבט וחוש הראייה.12 השוק מניח את יכולת הראייה הפיזית 
של המשתתפים במרחב הצרכני.13 מרכזיותו של המנגנון הוויזואלי באה לידי ביטוי 
בכמה אופנים: במישור הדימויים הסימבולי, ויזואליות ונראות הן אמצעי תקשורת 
דימויים  התוכני,  במישור  חברתיות;  קטגוריות  בכינון  ומרכיב  הראווה  בחברת 
המרחבי,  ובמישור  ובריאים;  רואים  אנשים  בעיקר  מציגים  ההמונים  בתקשורת 
הזירה הצרכנית נגישה בעיקר לאנשים רואים/בריאים.14 הנחות אלו מציבות קשיים 
ייחודיים בפני נשים עיוורות המעוניינות לקחת חלק בשוק הצרכני, ומחייבות אותן 

לפתח מודעות למשמעויות הנלוות למנגנונים של מבט ונראות.
נשים עיוורות הדגישו בפניי את מודעותן למרכזיותו התרבותית של חוש הראייה 

כל השמות המופיעים במאמר בדויים.  .11
 Featherstone 2003; Beller  ;2004 קזין   ;2004 וולף   ;2002 אילוז   ;2001 דבור   .12

.2006; Illouz 2009
בקפיטליזם  בחשבון  שמובא  היחיד  האנושי  החוש  היא  שהראייה  לומר  כוונתי  אין   .13
רגשי"  ו"מיתוג   (Paterson 2006, 143) חווייתית/התנסותית"  "כלכלה  הצרכני. 
ומהאסטרטגיה  הצרכנית  החוויה  מן  חלק  הם  אף  למשל,   ,(Illouz 2009, 404)
השיווקית שפונות לחושים אחרים מלבד חוש הראייה, כגון מישוש, טעם וריח, כמו 
על  הנסמך  הוויזואלי,  המנגנון  זאת,  עם  הצרכן.  של  ולדמיון  לרגשות  לחוויות,  גם 
מבט, נִראות והצגה לראווה, תופס מקום מרכזי ביותר בקפיטליזם הצרכני ומתפקד 

כקטליזטור לחישה באמצעות חושים אחרים, לחוויות ולרגשות. 
בשנת 1998 חוקק בישראל חוק שוויון לאנשים עם מוגבלויות אשר כולל את "תיקון   .14
מבני  בנגישות  העוסקות  והבנייה  התכנון  תקנות  אושרו  בפברואר 2009  הנגישות". 
ציבור לאנשים עם מגוון סוגי מוגבלויות, והן נכנסו לתוקף באוגוסט 2009. תקנות 
אלו מחייבות כל בניין חדש או תוספת לבניין קיים לעמוד בדרישות הנגישות, כגון 
שימוש בכתב ברייל או בתוכנה קולית במעליות, נגישות לכיסאות גלגלים ועוד. אין 
צורך לציין כי מרחבים ציבוריים עירוניים כגון שווקים, ירידים ושדרות קניות אינם 

מאופיינים בנגישות גבוהה לאנשים עם מוגבלויות באופן כללי ולעיוורים בפרט. 
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אשר   ,27 בת  אביבה,  שאמרה  כפי  חברתית,  ובאינטראקציה  בתקשורת  ולמקומו 
של  סוג  זה  אותך,  לראות  זה  בחיים  מרכזי  שכלי  יודעת  "אני   :6 בגיל  התעוורה 
שיווק, לשווק את עצמך". כששאלתי את חני, בת 26, אישה עיוורת מלידה, כיצד 
הבינה את מרכזיותו של המבט, אמרה: "כשאני עם חברות ואנחנו יושבות באיזה 
בית קפה הן כל הזמן אומרות: 'וואי ההוא חתיך', הן נורא מסתכלות. אנשים רואים 
הם פשוט כל הזמן מאוד מסתכלים כי זה חוש מאוד דומיננטי. מספיק שאתה הולך 

ברחוב ואתה שם לב אם מישהו מתלבש מוזר, מצחיק, יפה, מושך את העין". 
המחקר בתרבות חזותית מאשר את הדומיננטיות של חוש הראייה והמבט בחברה 
וכהיפר־ כצנטרו־ויזואלית  המודרנית  המערבית  התרבות  את  ומאפיין  המודרנית 

(כנען 2008),  ולמבט  לעין  אפיסטמית  קדימות  המעניקה  תרבות  זוהי  ויזואלית.15 
 Kleege) הוויזואלי  העולם  דרך  האנושיים  והדמיון  החוויה  השפה,  את  ומכוננת 
של  חשיבותו  את  הדגישה  מלידה,  עיוורת  אישה   ,27 בת  למשל,  עינת,   16.(1998

המבט החברתי, שתקף גם עבורה כאישה עיוורת: 
אי־אפשר להתעלם מזה שאינטראקציה בכלל עם בני אדם מתחילה הרי ברושם הראשוני 
וצריך להיות מודעים לזה. עכשיו, להגיד "אני לא רואה את עצמי אז אני פטורה מזה" זה 
לא נכון בעיניי. להפך! זה אומר שלפעמים דווקא כשאת לא רואה ואת כן משדרת שאת 
חושבת  לא  אני  בך.  שיתעניינו  בכלל,  אִתך  שידברו  חשק  עושה  את  ומאופרת,  מטופחת 
שאם את לא רואה אז אחרים לא רואים אותך. זה לא נכון, כי זה לא אומר שאם את לא 
רואה את עצמך אז אחרים לא רואים אותך. זה נכון רק אם את בחדר שכולו עיוורים, אז 

את צריכה רק לשים בושם אם אכפת לך. 

בדברים אלו עינת מביעה מודעות לאחד המנגנונים הוויזואליים המרכזיים במרחב 
צרכנות  של  סוציולוגיות  תיאוריות  אנשים.  ושל  סחורות  של  נִראות   - הצרכני 
להפגנת  כדרך  מעמדי,17  לבידול  כאמצעי  סחורות  של  לראווה  הצגה  מנתחות 

אינו   - ויזואליים  ובייצוגים  בראייה  המרוכזת   - כ"היפר־ויזואלית"  תרבות  אפיון   .15
מבט  מחייבת  אינה  למבט  קדימות  והענקת  תרבות,  באותה  הראייה  אופן  על  מלמד 
גישה  קיימת  שבו  עכשווי  תרבותי  מצב  מתאר  כנען  למשל,  כך,  פרשני.  או  מעמיק 
חזותיים  דימויים  זה  במצב  לטענתו,  מוגבלת.  ובלתי  תמידית  חזותית  לאינפורמציה 
מרווים את העין, מקהים את רגישותה ומקיימים עמה יחס אחיד ובלתי משתנה. הדבר 
בלבד  אחת  לפרספקטיבה  החזותי  את  ומשטיח  לזהות,  המבט  נקודות  כל  את  הופך 

(כנען 2008, 17–20).
הבחנה זו קיבלה ביטויים רבים ומגוונים במחקר בתרבות חזותית ובאנתרופולוגיה של   .16
 Tyler) החושים. חוקרים מדגישים כי לתרבות המערבית־מודרנית יש אופי ויזואלי
sight- :1984) ואף מזהים אותה כבעלת מאפיינים אלה; Howes 1991; Jay 1993
 centered (Kleege 1998, 89); dominated by “hegemony of vision”
 (Saerberg 2010, 365); extremely visually oriented (Zitzelsberger 2005,

 399); the “culture of the eye” (Classen 1998, 1)
Bourdieu 1984; Paterson 2006  .17
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אינדיבידואליות במטרופולין העירוני (זימל 2007), כביטוי של העצמי הפנימי,18 
וככלי למשא ומתן מול דימויים המוצגים בתקשורת ההמונים.19 נראות היא מרכיב 
מרחבי  של  התיאטרלי  באופי  ביטוי  לידי  הבאה  הראווה"  ב"דינמיקת  גם  חשוב 
הפנאי הציבוריים, אשר לצד מסחר, רכישה וקנייה כוללים גם פרקטיקות ויזואליות 
 window) של סקירה, דפדוף, זריקת מבט, הסתכלות והתבוננות בחלונות ראווה

 20.(Paterson 2006, 102 ;2004 קזין ;shopping
נשים עיוורות עומדות במקום מורכב ביחס ל"נראות": מצד אחד, אין באפשרותן 
הנגלות  הפנטזיות  ואת  ההמונים  בתקשורת  הוויזואליים  הדימויים  את  לראות 
מחלונות הראווה. מצד אחר, עצם נראותן מאפשרת להן להשתתף בכלכלת השוק 
והמבט ולהציג עצמן לראווה, כפי שהדגישה מוקדם יותר עינת: "אני לא חושבת 
שאם את לא רואה אז אחרים לא רואים אותך". נוסף לכך, נשים עיוורות אינן רק 
נראות על ידי אחרים ומודעות לכך, אלא נראותן אף מתעצמת על רקע עיוורונן, 
החושף אותן למבטי הסביבה. איילת, בת 33, אישה עיוורת מלידה, התייחסה למצב 

זה והביעה תחושות כעס ותסכול: 
רוצה  הייתי  אני  מבינה?  את  עיוורת,  שאני  בגלל  וגם  אישה  שאני  בגלל  גם  חשופה  אני 
למשוך  רוצה  הייתי  עזרה.  צריכה  אני  אם  אפילו  בכלל!  לב  תשומת  למשוך  ולא  ללכת 
תשומת לב, את יודעת, של בחורים, אבל בגלל שאני עיוורת אז כאילו בהכרח תשומת 
הלב תהיה, את מבינה? אין מה לעשות. זה לא כיף. לא שאני רוצה להסתיר את העיוורון 

שלי, עובדה שאני באה ויושבת פה בגינה.

איילת הסבירה כי היא מרגישה חשופה ופגיעה יותר מאישה רואה: "אישה מטבעה 
היא יותר חשופה. ואז, אם את עיוורת את יותר חשופה כי את לא רואה אותם - את 

כולם, וכולם רואים אותך". 
במודעותן  גם  מתבטאת  הצרכנית  השוק  בתרבות  עיוורות  נשים  של  מעורבותן 
למסרים התקשורתיים הסובבים אותן. כפי שאמרה נטע: "אני שומעת מה שמדברים, 
בטון  זה  את  יש  ביניהם.  מדברים  אנשים  שומעת  אני  הפרסומות,  את  שומעת  אני 
שמדברים בפרסומת, יש את זה באיך שהאישה מדברת, או כשמדברים על האישה או 
אל האישה". דברים דומים אמרה ענת, בת 34, אישה עיוורת מלידה: "הבלונדינית 
הזאת, אני יודעת שהיא שם ושהחזה שלה בחוץ, אני מכירה פרסומות. אני [...] לא 
יודעת, אני שם! אני מעורה! זה לא משנה שאני לא רואה את זה. אני יודעת שה [...] 

Peiss 1996; Featherstone 2003; Paterson 2006  .18
.Langman 1992; Shields 1992 ;2004 קלנר  .19

תופסות   (staring and spectatorship) מבט ונעיצת  נראות  מופע,  של  דינמיקות   .20
מקום מרכזי גם בספרות בנושא מגדר ונכות, שדנה בגופן של נשים עם מוגבלויות 
Davis 1995; Garland-) "ובנראותו הרבה הנגרמת מתוקף היותן "נשים" ו"נכות

Thomson 2006). המאמר הנוכחי אינו עוסק בנושאים אלו, אך הם מקבלים תשומת 
 .(Hammer 2013) לב רבה בעבודת הדוקטור שסיכמה את המחקר
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זאתי פתחה את המעיל וראו לה את הציצים או שהיא ישבה עם החזה על המכונית. 
נטע  עליהן".  קוראת  שאת  או  אותן,  שומעת  שאת  רואה,  שאת  שטויות  מיני  כל 
המשיכה ותיארה לא רק את מודעותה למסרים הוויזואליים אלא גם את הביקורת 

שלה על הסטנדרטים הנכפים על נשים במסגרת תעשיות היופי והדיאטה: 
עצמן  עם  טוב  לא  מרגישות  נשים  והרבה  אפשריים  בלתי  הם  שהסטנדרטים  חושבת  אני 
בגלל צו האופנה. זה מאוד עצוב, כל הזמן להעמיד אותך מול מודל בלתי אפשרי ובשביל 
להגיע למודל הזה צריך כל כך לסבול. זה אכזרי. אולי יש קצת פחות לחץ על עיוורים 
להיות כאלה אבל לא הרבה. היום בכל מקום מפרסמים על דברים עם דיאט וכל השטות 
הזאת של לרדת בגדול, וככה כולנו היום חיים. כולנו היום תחת האיום הזה של ה"אני 
לא רזה מספיק, אני לא רזה מספיק". כששאלת אותי איך אני מרגישה עם הנשיות שלי, 
כל החוסר ביטחון שלי בא מהדברים האלה, מעודף משקל וממה שרוצים בשוק, יש ממך 

דרישה להיות איזה שהוא מודל בלתי אפשרי. 

ביקורת פמיניסטית על צרכנות מתייחסת להחפצת הגוף הנשי במסרים התקשורתיים 
- שבהם נשיות מזוהה בעיקר עם ממדים גופניים ומראה חיצוני - המציבים בפני 
האישה דימוי לא מציאותי (קמה 2004ב, 358). דימוי זה מעביר את המסר כי יופי 
אידיאלי הוא בר השגה ותלוי ברכישה של מוצרי קוסמטיקה וביגוד ובשימוש נכון 
בהם. מכבש לחצים זה יוצר קושי נוסף שעמו נאלצות נשים עיוורות להתמודד, כפי 

שאמרה סמדר, בת 32, אישה עיוורת מלידה: 
אני חושבת שבאופן כללי אנשים שופטים נשים, החברה שופטת נשים, וגברים שופטים 
נשים, לפי איך שהן נראות. לפי ה... אני יודעת מה, חטובה, לא חטובה, ממדים, נשיות. 
וכל זה חל עליי פלוס זה שאני לא רואה. אז יש עוד איזה קריטריון שהוא משמש לפעמים 
כזאת  לא  וקצת  מלאה,  קצת  שאני  מספיק  לא  אז  מרתיע.  כגורם  לפעמים  משמש  נגדי, 
דוגמנית, אבל אני גם לא רואה, שזה עוד משהו ששופטים אותי. והרבה פעמים לא נותנים 

לי סיכוי בגלל זה. 

כסובייקטיות  פעולתן  על  מלמדת  הצרכנית  בזירה  עיוורות  נשים  של  מעורבותן 
ומגבלותיה.  אתגריה  על  הצרכנית,  במערכת  פעיל  חלק  לקחת  רצון  המבטאות 
נשים  של  חיצונית  והופעה  גוף  ניהול  של  בפרקטיקות  לדיון  בסיס  היא  זו  מעורבות 
עיוורות בזירה הצרכנית, במקום שבו נפגשים מגדר, עיוורון ונכות, כפי שאדגים כעת.

להיות עיוורת צרכנית ונשית

אביבה: חשוב לי להרגיש טוב, להרגיש שאני סבבה, מסודרת. אני יכולה להגיד לחברות 
לי  חשוב  מבינה?  את  זה,  את  אעשה  אני  אז  פצצה",  להיראות  זה  מה  מחר  לי  שלי "בא 
להיות מסודרת, יש לי תכשיטים בכל מיני צבעים, אני רוצה את השיער שלי ככה, זאת 
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אומרת, אני משחקת עם זה. אני לא טיפ־טופ כל הזמן אבל זה חשוב לי, אני ערה לזה, אני 
מודעת לזה. כמו כל דבר, זה התחיל ממקום של "לא רוצה שירחמו עלי, לא רוצה להיות 
עיוורת מסכנה". מהרגע שהתעוורתי הבנתי שאני צריכה להיות מחושבת, שאני לא אהיה 

פחות בשום דבר. שלא יבואו ויגידו לי "נו מה אפשר לצפות? עיוורת".

כפי שעולה מדברי אביבה, נשים עיוורות חותרות להצגת פרפורמנס ומראה חיצוני 
נכות  של  סטריאוטיפי  מתיוג  להיחלץ  במטרה  וכ"נשיים"  כ"נורמליים"  שיעברו 
שציינה:  כפי  ופסיביות,  בורות  הזנחה,  מסכנות,  של  מאפיינים  הכולל  ועיוורון, 
"לא רוצה להיות עיוורת מסכנה". הצגת פרפורמנס "בריא" ו"נורמלי" של נשים 
עיוורות בזירה הצרכנית מתקיימת במישור הציבורי והפרטי; הדבר בא לידי ביטוי 
במרחב צרכנות הפנאי, שכולל את חנויות הבגדים והקוסמטיקה בקניון, בשוק או 
ממסך  הבוקעים  צרכניים  בדימויים  שעמוס  הפרטי,  במרחב  וכן  הקניות,  בשדרת 
ומלווה  מוצרים,  ברכישת  מסתיימת  אינה  הצרכנית  הפעולה  ומהרדיו.  הטלוויזיה 
את האישה בכל בוקר כאשר היא מחליטה על הופעתה החיצונית ומראה גופה לבד 
או לצד אנשים. ניהול גוף ומראה חיצוני של נשים עיוורות הוא מגוון גם מבחינת 
ההקשרים החברתיים שבהם הוא מתרחש. נשים ציינו את סוג עבודתן ואת סביבת 
בן  עם  פעילות  או  ראשון  דייט  כמו  רומנטיים  ואירועים  פנאי  פעילויות  העבודה, 
"נעים  "סביר",  "מכובד",  למראה  השאיפה  כגון  משתנים,  יעדים  כמכתיבים  הזוג 

לעין", "נוח", "מושך" או "סקסי". 
כמו כן, נשים תיארו טווח רחב של פרקטיקות, מחוות, הבעות גופניות, גישות 
כלפי טיפוח, אופנה ושימוש בתרבות חומרית כגון ביגוד וקוסמטיקה. חלקן ציינו 
שיער  בהורדת  ביטוי  לידי  לבוא  שעשויה  חיצוני,  מראה  על  מדוקדקת  הקפדה 
הבגדים,  על  ברייל  תוויות  בתפירת  או  צבעים  מזהה  במכשיר  בשימוש  בלייזר, 
וציינו תחושות של חרדה, מתח והיעדר ספונטניות וחופש המתלוות לשליטה בגוף 
ובמראה. עינת, למשל, הדגישה את חשיבותו של המראה החיצוני עבורה: "זה מאוד 
חשוב לי המראה החיצוני. אני מקפידה, יש לי חברות שהן רואות והן לא מקפידות 
כמוני". לשאלתי "מה זה אומר שאת מקפידה" ענתה: "הלבוש, שיער, אני מקפידה 
פעם.  כל  שערות  ולהוריד  לצבוע,  וחצי-חודשיים,  בחודש  פעם  להסתפר  ללכת 
אפילו שאני לא רואה אם זה גדל או לא, אז אני די מקפידה על תקופתיות כזאת". 
נשים אחרות ביטאו גישה המנסה למזער את הזמן והמשאבים המושקעים בניהול 
הופעה, באמצעות קניית בגדים בצבעים ניטרליים או העדפת נוחות על פני אופנה. 

טליה, בת 31, אשר התעוורה בגיל 3, ציינה:
אני מכירה המון נשים עיוורות שיש להן את הקטע הזה של בגדים [...] אני עושה לעצמי 
את החיים קלים. כמעט כל המכנסיים שלי הם בצבעים ניטרליים, ג'ינס או שחור או אוף־ 
יותר  ככה  אוף־וייט  שיותר  כמה  באוף־וייט,  וגרביים  בשחור  תמיד  כמעט  נעליים  וייט, 

שמח. וזהו, לא צריכה להתחיל לחשוב שבעים פעם כן טוב לא טוב. 
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גם חני סיפרה דברים דומים:
אני מטפחת את עצמי רק כי אני יודעת שצריך [...] חשוב לי שאני אתלבש בבגדים שייראו 
טוב, חס וחלילה אני לא אלך עם בגדים מלוכלכים או משהו כזה, אבל זה פחות במודעות. 
נגיד הנושא של התאמת צבעים, אז אני די קניתי בגדים שכל הצבעים מתאימים להכול, 
למרות שיש מכשיר שהוא אומר את השם של הצבע אבל אני לא מצליחה כל כך להביא 
את עצמי להשתמש בו. המכשיר הזה, זה גם עניין של חשיבות, של מה אתה שם בסדר 
עדיפויות, אז אם אני אחליט שאני יותר משתמשת בו אז זה גם יבזבז לי יותר זמן בבוקר. 

האפשרות להיראות "נורמלית" עוברת דרך מנגנון השוק הצרכני, וכוללת רכישת 
באופן  נכות  לנשים  מאפשר  ה"נורמלי"  המראה  יופי.  ואביזרי  קוסמטיקה  ביגוד, 
כללי, ולנשים עיוורות בפרט, להשפיע על מבטי הסובבים אותן ולהסיט את תשומת 

הלב מן הנכות עצמה, כפי שתיארה עינת: 
אם אני יפה או מכוערת בעינייך זה לא משנה, מה שמשנה זה שאת מסתכלת עליי ואת 
לא רואה בן אדם פצוע, מלא שערות. כי יופי זה עניין של טעם, אבל להסתכל על בן אדם 
מסודרת  חולצה  עם  מגיעה  אני  עובדת  כשאני  יודעת,  ואת  מסודר,  לבוש  שהוא  ולראות 
ומאופרת ועגילים, אני לא צריכה שהם יחשבו שאני יפה, זה בכלל לא העניין. אבל בן אדם 

צריך להיות מרשים. בן אדם צריך לבוא בצורה מסודרת. 
בתנועות  שליטה  שמשמעו  "תקין"  גופני  פרפורמנס  גם  כולל  המסודר"  "המראה 
מיוחדת  לב  תשומת  עם  ובהבעותיהן,  הפנים  בתווי  לשלוט  וניסיון  במרחב  הגוף 
אינה  הימנית  שעינה   45 בת  ראייה  לקוית  אישה  למשל,  קרין,  העיניים.  לאזור 
מתפקדת, תיארה כיצד היא נזהרת שלא לכווץ את הצד הימני של פניה ומקפידה 
שהגבות יהיו באותו הגובה, שהעפעפיים יהיו פתוחים באותה מידה, ושעדשת העין 
זקוף  לשבת  משתדלת  היא  כיצד  תיארה  טליה  הראש.  הפניית  עם  יחד  תסתובב 
נענוע  כגון  עיוורים",  של  "מניירות  ומהפגנת  צ'פלין"  "צ'רלי  מהליכת  ולהימנע 
הגוף קדימה ואחורה, גירוד העיניים או משחק עם קצות האצבעות, על מנת להפגין 
אלו  גופניות  מפרקטיקות  הימנעות  אותה.  לסובבים  נעים  שיהיה  אסתטי  מראה 

תוארה גם על ידי נטע, שהסבירה:
אם את לא מתנהגת כעיוורת כל הזמן ולא [...] "תעזרו לי ותרחמו עליי" ופסיבית כזאת, 
ורוצה שיובילו אותך כל הזמן ושיעשו בשבילך כל הזמן ו [...] המניירות של העיוורים, 
מתנדנדת ועושה כל מיני דברים, אז שוכחים, אז את בן אדם! כמו כל אחד, והעיוורון לא 

משחק כבר תפקיד.

או  ו"נורמלי"  "סביר"  להיראות  ורצונן  עיוורות  נשים  של  הגופניות  הפרקטיקות 
החברתית  ההבניה  עם  מהתמודדותן  נובעים  מוכתמים  בגדים  עם  להיתפס  לא 
של נכות שהיא פטריארכלית באופייה, וקושרת בין נכות לבין תכונות הנחשבות 
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גם  מייחסת  החברה  ואי־מיניות.21  כניעה  אונים,  חוסר  תלותיות,  כגון  "נשיות" 
"גבריות"  תכונות  מאמצים  הם  כאשר  אך  אלו,  תכונות  מוגבלויות  עם  לגברים 
אפשרות  מקבלים  הם  ושאפתנות  אגרסיביות  מנהיגות,  תחרותיות,  עצמאות,  כגון 
להיחלץ מסטיגמת הנכה. נשים עם מוגבלויות, לעומת זאת, מתמודדות עם פרדוקס 
כפול: הן אינן יכולות להיחשב כ"גבריות" בגלל נשיותן ולחלופין גם אינן נחשבות 
לחלוטין "נשיות" בגלל נכותן (Asch and Sacks 1983; Elder 1983). אימוץ 
התנהגות נשית ומינית נורמטיבית אינו פשוט עבורן מאחר שאידיאל היופי מניח 
כלב  מקל,  כגון  בעזרים  נתמך  שאינו  ורואה,  שלם  בריא,  נשי  גוף  של  קיומו  את 
נחייה, כיסא גלגלים או גפיים מלאכותיים. נוסף לכך, החברה מעניקה לנשים אלו 
"פטור" מ"מראה נשי" ומתייגת אותן כלא מיניות וכבלתי כשירות כאימהות וכבנות 
זוג (Lonsdale 1990; Limaye 2003). על כן, נשים עיוורות נאלצות לאמץ דרך 
ביניים, שאינה לחלוטין "גברית" או "נשית", ולהפגין הופעה שתחלץ אותן מתיוג 
הנכה ותבטא זהות "נורמלית". קרין ניסתה להסביר לי זאת והדגישה את ההבדל 
בינה לבין אישה רואה: "אישה רואה צריכה ללמד את עצמה ללכת בצורה מסוימת 
חומה  עדשה  הזו  בעין  לי  יש  למשל,  נורמלית.  להיראות  מתאמצת  לא  היא  אבל 

שמסתירה עין לבנה. והעדשה שלי יכולה לזוז קצת, אז פה זה ההבדל". 
הקדשת זמן, מאמץ ותשומת לב מיוחדת לפרקטיקות גופניות ולהופעה חיצונית 
מבטאת דואליות: מצד אחד, פרפורמנס גופני זה מעניק לנשים עיוורות "הון גופני" 
החברתית.  בזהותן  הקולקטיבי  הממד  את  ומחזק  הרושם"  אמנות "ניהול  במסגרת 
 (personal front) "באופן זה הן "מנהלות רושם" (גופמן 1980) ומציגות "חזית
נשית שתתרחק מסטריאוטיפ של נכות ועיוורון - פרקטיקה שעל מרכזיותה בתרבות 
הצרכנית, על האופי התיאטרלי והבידורי שלה, עמדו החוקרים העוסקים בלימודי 
ביחס  מסרים  להעברת  ככלי  הרושם  ניהול  את  מדגישים  אלו  חוקרים  מוגבלות. 
ליכולת ולאי־יכולת (ability and disability; Fassett and Morella 2008). מן 
הצד האחר, פרקטיקות ניהול גוף והופעה חיצונית דורשות מנשים עיוורות משמוע 
פרקטיקות  ומבטאות  ויזואליות,  לנורמות  להתאימו  מנת  על  הגוף  של  קפדני 
משמוע דכאניות וטכנולוגיות על העצמי (Foucault 1988), הפועלות ליצירת גוף 
צייתן וממושמע.22 בהקשר זה הדיון הביקורתי מבקש למקם נשים עיוורות ביחס 

 Asch and Sacks 1983; Elder 1983; Kent 1987; Odette 1994; Shakespeare  .21
1996

והופעה  גוף  ניהול  שבהן  הצורות  את  גם  לדיון  מוסיפה  אני  הדוקטור  בעבודת   .22
וכמקור  בחושים  עשיר  לשימוש  כפלטפורמה  מתפקד  עיוורות  נשים  של  חיצונית 
האלו;  התהליכים  את  להבין  אפשר  שבה  הדואלית  בצורה  דנה  אני  חושית.  להנאה 
מצד אחד כטכנולוגיות של משמוע ונרמול של העצמי (Foucault 1988), ומן הצד 
האחר כביטוי להנאה אסתטית (גראטי Shields 1992 ;2004). הדברים מעלים לדיון 
רב  מקום  מותירה  שאינה  צרכנות,  על  הפמיניסטית  לביקורת  ביחס  רחבות  שאלות 

להנאה ספונטנית ואותנטית של צרכנית תעשיית היופי.
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למכלול פרקטיקות דכאניות כגון דיאטה, גילוח, מריטת שיער וניתוחים קוסמטיים, 
מראה "נורמלי";  להשגת  ניסיונן  על  ולעמוד  נכות,  שאינן  לנשים  גם  המשותפות 
 compulsory) "ניסיון הנקשר לשיח תרבותי רחב יותר על אודות "יכולת כפויה
מהצגת  נמנעות  עיוורות  נשים  שבמסגרתו   (able-bodiedness; Kafer 2003

מראה נכה על מנת לעמוד בסטנדרטים "נורמליים" של גוף שלם ובריא.
לנשים  המעניק  אמביוולנטי  תהליך  אפוא  הוא  עיוורות  נשים  של  הגוף  ניהול 
ומשאבים  חברתי  סטטוס  על  שמשליך  בגוף  פיזי  שימוש  גופני" -  עיוורות "הון 
סימבוליים (Shilling 2003). פרפורמנס גופני והופעה נשית נורמטיביים מקנים 
להן מוביליות חברתית גדולה יותר, נגישות למשאבים ציבוריים וקבלת לגיטימציה 
להשתתפות בשוק העבודה, ההשכלה, הבית והמשפחה. זהו סוג של חירות, כפי 
שהגדירה זאת המשוררת רות יהב־שורצברג, שכותבת על עיוורונה: "את דפנות 
הכלוב שכפית עליי הרחבתי / את חיי ארגנתי בתוכו / אפשרתי לי בתוכו חרות" 
הדורש הטווס",  כ"משחק  זו  תנועה  תיארה  טליה   .(65  ,2007 (יהב־שורצברג 
שמירה על שיווי משקל עדין בין הנורמות הוויזואליות לבין תחושותיה ורצונותיה 

שלה:
מכורח המציאות אני חייבת לשחק את מה שאני קוראת "משחק הטווס" [...] וזה מקום כל 
כך מסובך [...] זאת מין תנודה קבועה כזאת של בין "רגע, אולי אני אלך לרצות עכשיו 
את כל העולם ויזואלית", ואז חמש שניות אחרי זה "רגע! תעצרי את הסוס תרדי מיד ולכי 
הביתה, אני? לרצות את העולם? אין חיה כזאת, זוכרת? נפטרנו מהעניין הזה, אנחנו לא 

חלק מהזרם, את אף פעם לא היית, ואת תלכי איך שנוח לך ושכולם יקפצו!" 

אינדיבידואליות  בין  המתח  את  מחדדות  גם  עיוורות  נשים  של  פעולותיהן 
אישי,  ביטוי  בין  הנע  הצרכני,  בקפיטליזם  ובסחורות  בגוף  בשימוש  לקולקטיביות 
אינדיבידואלי ומתבדל לבין השתייכות קבוצתית הומוגנית.23 במקרה זה פרקטיקות 
ניהול גוף ומראה חיצוני אינן משמשות להפגנת מופע ראווה אינדיבידואלי, אלא 
נשים  של  רצונן  את  להבין  אפשר  והצרכני.  הנשי  לקולקטיב  כניסה"  "כרטיס  הן 
עיוורות לקחת חלק בחברה הרחבה על רקע האתוס הקולקטיבי שליווה את הציונות 
(חזן 2005)  הכלל  למען  גיוס  של  האידיאולוגיה  ולאור  (אלמוג 1997)  והחלוציות 
בחברה בישראל24 - הקשר שבו השתייכות ל"קולקטיב הנכון" היא גורם משמעותי 

.Paterson 2006; Illouz 2009 ;2002 אילוז  .23
מקומם של אופנה, לבוש וקוסמטיקה כאמצעים לביטוי זהות קבוצתית וחיזוקה אינם   .24
ייחודיים לישראל, ונידונו בעיקר במסגרת מחקר בתרבות חומרית ובמסגרת לימודי 
 Miller 1995; Breward et al. 2002; Parkins 2002; Veillon 2002;) מגדר 
באיפור  משימוש  הנובעים  לרווחים  התייחסה  למשל,  פייס,  קתי   .(Calefato 2004
ובקוסמטיקה בתחילת המאה העשרים בארה"ב בקרב נשים שהוגדרו כ"אחר" החברתי, 
 .(Peiss 1996) הפועלים ממעמד  ונשים  אפרו־אמריקני  ממוצא  נשים  מהגרות,  כגון 
נשים אלו השתמשו במוצרי קוסמטיקה להצגת יופי נשי "מקובל" כפי שהוצג בדימויים 
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 .(Rapoport and El-Or 1997) בנגישות למשאבים ובקבלת פריבילגיות חברתיות
נוסף לכך, באווירה החברתית בישראל, כחברה קטנה שמעודדת קונצנזוס על פני 
ביקורתיות, קשה להחזיק בזהות ה"אחר" החברתי, ועל כן הופעה חיצונית משמשת 
לזהות  להתקרב  וכדרך  "שולית"  מזהות  עצמן  להרחיק  כאמצעי  עיוורות  נשים 

"נורמטיבית".25
לסיכום, פרקטיקות ניהול גוף והופעה חיצונית של נשים עיוורות במרחב הצרכני 
מביעות עמדה מורכבת, שאינה רק בבחינת ציות עיוור לנורמות ויזואליות המרצות 
את החברה הרואה, אלא מביעות גם הנאה וסיפוק הנובעים משימוש עשיר וקשוב 
טיפוח  פרקטיקות  כי  הדגישו  חלקן  במרחב.  הנע  הגוף  של  וממוביליות  בחושים, 
מסבות להן הנאה אסתטית־חושית, פנימית ואותנטית, כפי שאמרה יעל, בת 26, 
אישה עיוורת מלידה: "אני חושבת ש [...] בעיוורון יש משהו הרבה יותר מאפשר 
בנשיות. שזה יותר הקשבה ל [...] חושים. ל [...] תחושה [...] את יודעת, אינטואיציה 
זה  עצמך.  של  האסתטיקה  על  ללמוד  כמו  שהוא  משהו  תיארה: "זה  קרין  נשית". 
היה סוג של למידה, כמו שאת תלמדי להכניס את הבטן. זה סוג של צורך, רצון, 
וסיפוק  הנאה  תחושות  בתוכי".  הוא  כלול,  שהוא  משהו  זה  ונעים.  נאה  להגיש 
מפרקטיקות גופניות אלו מעלות לדיון את השאלות: האם החברה מתירה לנשים 
במהלך  מכך?  ליהנות  להן  מתירה  היא  האם  לזה,  ומעבר  טוב?  להיראות  עיוורות 

הריאיון המשיכה קרין לתאר בכאב: 
אני תמיד באיזה שהיא דריכות, כוננות, מוכנות, שהיא קצת תמידית. אבל יחד עם זה, 
זאת אני! זה אני! אני לא משהו אחר, את מבינה גילי? זה נכון שאני באיזה שהוא מאמץ, 
אבל הוא מקובל עליי, אני קיבלתי אותו, אני חיבקתי אותו, אני נישקתי אותו, הוא איתי, 
לפלסטיקה,  מחוברת  אני  אותי.  תוקע  לא  הוא  קדימה,  אותי  מביא  הוא  אותי.  מרים  הוא 
לאסתטיקה שבו, לתזוזה שבו [...] יש ימים שזה קצת מעייף אותי שאני צריכה כל הזמן 
הזאת"?  בדרך  לי  "טוב  להגיד  לי  מותר  מבינה?  את  לי,   fun שנורא ימים  ויש  להיזהר, 

יאמינו לי? אני לא בטוחה שיאמינו לי.

פרסומיים, על מנת לסמן בצורה פומבית את זהותן האמריקנית וערכים כגון צניעות 
ומודרניות. בדומה לכך, נשים עיוורות משתמשות בסממנים חיצוניים הנובעים מניהול 
עיוורות  נשים  כי  לזכור  חשוב  זאת,  עם  כ"נורמליות".  העצמי  ייצוגן  לשם  הופעתן 
פועלות ממקום שונה וייחודי מאחר שהן אינן חשופות למראה החיצוני ולפרפורמנס 

הגופני של אנשים אחרים, כמו גם לדימויים הוויזואליים באמצעי התקשורת.
תרבותיים  במרכיבים  חד  מפנה  מזהים  חוקרים  החלוצי־קולקטיבי,  האתוס  לצד   .25
 Carmeli and) גובר  קפיטליזם  המבטא  האחרונים,  העשורים  בשני  בישראל 
צרכנות  זה,  בהקשר   .(Ram 2004) גלובלית  לגישה  וביטוי   (Applbaum 2004
פרטית היא אמצעי לשחרור מהאתוס הקולקטיבי וביטוי לשקיעתה של זהות לאומית 
של  והתפתחותה  צרכני  קפיטליזם  של  קיומו   .(Carmeli and Applbaum 2004)
חברת שפע בישראל משליכים גם על ריבוי דימויים פרסומיים המציגים לראווה את 
גופן של נשים ועל קיומם של מסרים ביחס למראה הנשי הרצוי - גורמים המשפיעים 

גם הם על פרקטיקות ניהול גוף של נשים עיוורות בישראל. 
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הדברים מלמדים על מורכבותן של הפרקטיקות הגופניות של נשים במרחב הצרכני 
באופן כללי, ושל נשים עיוורות בפרט. קולותיהן מדגישים את תחושות התסכול 
והחרדה הנובעות מאידיאל היופי, אך בה בעת מנכיחים את מקומו של הגוף החי, 
הפועל והחושי.26 אלמנטים ייחודיים אלו בחייהן של נשים עיוורות, כגון שימוש 

קשוב ועשיר בחושים, יידונו בחלק הבא, העוסק בקבלת מסרים תקשורתיים.

נשימ עיוורות כפרשניות של תרבות 

קרין: אני רואה כל כך מעט, שהמעט שיש הוא מנוצל בארבע מאות אחוז. כלום לא עובר 
על ידי. אני קולטת. מה שאני רואה מצטלם אצלי. מישהו אחר לא צריך להתאמץ, הוא 
רואה כל כך טוב בלי להתאמץ שישר זה נרשם בצורה מאוד קלילה בזיכרון. אצלי זה צריך 

לעבור המון פילטרים, המון מידע, את מבינה? [...] בגדול יש לי אחלה קריאה. 

גם  ביטוי  לידי  באות  ופעילות  מודעות  כצרכניות  עיוורות  נשים  של  פעולותיהן 
בתפקודן כקהל של טקסט תקשורתי ובצורות שבהן הן מקבלות ומפענחות דימויים 
אחלה  לי  "יש  אומרת  כשהיא  קרין  מתכוונת  למה  הצרכני.  במרחב  ויזואליים 

קריאה?" באיזו "קריאה" מדובר וכיצד היא מתבצעת?
ניתוח האופנים שבהם נשים עיוורות מפרשות טקסטים תרבותיים ממוקם במסורת 
שבהן  בצורות  המתמקדים   ,(264 2004א,  (קמה  התקבלות"  "מחקרי  של  אקדמית 
בהקשרים  ומתן  משא  עמו  ומנהלים  תקשורתי  טקסט  מפענחים  צרכניים  קהלים 
חברתיים משתנים. הנחת היסוד היא כי "קריאה" (שעשויה להיות קריאת רומן, צפייה 
בטלוויזיה ובקולנוע, חשיפה לפרסומות בעיתונות או בשלטי חוצות ועוד) היא פעולה 
התרבותיים  ומהקודים  מניסיונו  הנובעות  משמעויות  מפעיל  הקורא  שבה  יצירתית 
הידועים לו. המתודה האתנוגרפית היא מרכזית במחקרים מסוג זה ומאפשרת לתעד 

ולנתח באופן עשיר את נקודת המבט היומיומית של קהלים צרכניים שונים.27 
מתקבלים  תקשורתיים  דימויים  שבה  בצורה  הייחודיים  האלמנטים  אחד 
דימויים  לבין  בינן  הסימבולי  הריחוק  הוא  עיוורות  נשים  ידי  על  ומתפרשים 
תקשורתיים וצרכניים.28 הדימוי (image) התקשורתי פונה לחושי הצרכן (הכוללים 

לדיון נוסף בדואליות המאפיינת את ניהול המראה החיצוני בקרב נשים עיוורות ראו   .26
 .Hammer 2012

.Radway 1984; 1988 ;2004 בובו 2004; פיסק  .27
הסימבולי,  לריחוק  בניגוד  פיזי.  ולא  סימבולי  בריחוק  מדובר  כי  הדגשתי  בכדי  לא   .28
קרבה  ומחייב  במגע  יותר  רב  שימוש  מצריך  ואינטימיות,  קרבה  מעודד  דווקא  העיוורון 
פיזית לחפצים ולאנשים. ענת תיארה זאת כך: "לדעתי הראייה היא משהו של מרחק - 
בו,  לגעת  לפרח,  ללכת  צריכה  אני  מטר.  ממאה  אותו  לראות  יכולה  את  פרח,  רואה  את 
להריח אותו כדי ליהנות מהפרח. זה מדיום הרבה יותר קרוב, הרבה יותר אישי, אינטימי". 
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צרכני  דמיון  לעורר  במטרה  והרגשי,  המילולי  החושי,  העולם  בין  ומחבר  ראייה) 
(Illouz 2009, 405). דימויים אלו, בתוך התרבות הפרסומית, מדגישים אפקטים 
ויזואליים ומעניקים למוצרים משמעות ולגיטימציה תרבותית (שם, 380). במפגש 
למילים,  מיתרגמים  תקשורתיים  ודימויים  ויזואליים  אפקטים  עיוורות,  נשים  עם 
על  מתווך  הדימוי  ומגע.  קול  טעם,  ריח,  על  המתבססות  ולחוויות  להתנהגויות 
ידי אנשים הנמצאים בסביבתן של נשים עיוורות, כגון אימהות וחברות, ועל ידי 
מכשיר  כגון  ובאביזרים  ובמילים,  בתחושות  המשתמשות  עצמן  העיוורות  הנשים 
לנורמות  בחִברות  אמהּ  של  מקומה  את  מתארת  למשל,  סמדר,  צבעים.29  מזהה 
ויזואליות של מראה חיצוני ואסתטיקה: "אימא שלי מאוד הכניסה לי את העניין של 
אסתטיקה, של להסתרק כל יום ולעשות קוקו ולהתלבש. היא הייתה קונה לי בגדים 
יפים ומתארת לי אותם ואומרת לי מה מתאים לי יותר, מה מתאים לי פחות, איזה 
סוג של צבעים מתאימים לי יותר או פחות". עינת ונועה, בנות 26, אישה עיוורת 
מלידה, מתארות כיצד אימהות, חברות, מורות, ומוכרות בחנויות בגדים מתרגמות 

את הנורמות הוויזואליות לתפיסות, לכללי התנהגות ולביטויים מילוליים:
אימא שלי תמיד דאגה שאני אתלבש נורמלי ואיראה יפה וזה הרבה להסתמך על דעות של 
אחרים, עם אנשים שאתה סומך עליהם. איפור לימדה אותי המורה לניידות. עבדנו על זה 

נורא קשה כי אני החלטתי שאני רוצה לצאת בלי שאף אחד יהיה בבית. 

פיתחתי לי כל מיני תדמיות לפי מה שאומרים, שזה עושה אותי יותר נשית, או זה עושה 
"זה  דוסי",  מדי  יותר  "זה  ואחותה]:  אמה  [של  שלהן  המילים  זה   [...] נשית  יותר  אותי 
יותר מדי עושה אותה סבתא", "זה עושה קצת מבוגר מדי". המוכרות משתמשות במילים 

"צעיר, נשי, סקסי, חתיכי". 

לצד תפקידן המתווך של נשים אחרות, נשים עיוורות עצמן משתמשות בתחושות, 
באינטואיציות ובחושים נוספים על מנת להבין ולפרש את המרחב הוויזואלי, כפי 
שאמרה ענת: "יש הרבה דרכים לראות, לא רק בעיניים; לגעת, להריח, לטעום". 
אני  מה  יודעת  "אני  ואמרה:  בגדים  בבחירת  במגע  השימוש  את  הדגישה  אביבה 
התייחסה  לעומתה,  נועה,  בד".  של  סוג  איזה  בגוף,  לי  מרגיש  שזה  איך  אוהבת, 
מסוימת  אישה  על  ותחושות: "כשאומרים  מילים  של  ולשילוב  הקול  של  למקומו 
הקול  דרך  שאומרים  מהיופי  להשליך  יכולה  אני  שהוא  איך  אז  יפה,  מאוד  שהיא 
זה  עצמן.  על  שחוזרות  מילים  ולשמוע  תחושה  של  שילוב  זה   [...] שומעת  שאני 

עבודת תיווך תרבותית בהקשר זה אינה ייחודית לנשים עיוורות, מאחר שגם אנשים   .29
של  תרבותיים  תהליכים  באמצעות  תקשורתיים  דימויים  ומפענחים  מבינים  רואים 
נועד  עיוורות  נשים  של  במקרה  המתקיים  התרבותי  בתיווך  הדיון  ותיווך.  חִברות 
להסביר את המפגש של נשים אלו עם דימויים חזותיים, ואין בכוונתו להתעלם מן 
 (Paterson 2009, 130) תרבות  ותלוית  מתווכת  היא  החושית  החוויה  כי  העובדה 

עבור אנשים עיוורים ורואים.
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צירוף של מילים עם עוד כל מיני דברים, התחושה לא יכולה לספר הכול, המילים 
מאזנות את התחושה ולהיפך".

נשים עיוורות משתמשות גם במכשיר מזהה צבעים, שאותו אפשר לנתח כמתווך 
כמטא־נולדג'"  "העיוורון  בסרט  מודגם  זה  במכשיר  השימוש  לצרכן.  המוצר  בין 
ארבעה  המלווה  פרייליך,  אורית  האופנה  ומעצבת  האמנית  של   (Freilich 2005)
מפרשים  הם  שבהן  בצורות  ועוסק  בגדים  של  ובקנייה  בבחירה  עיוורים  אנשים 
שימוש  מדגימה  בסרט  המופיעות  הנשים  אחת  אופנה.  בנושא  ותכתיבים  דימויים 
במכשיר מזהה צבעים תוך שהיא לובשת חולצה בגוון ירוק. כאשר היא מניחה את 
המכשיר על החולצה בוקע ממנו קול נשי מתכתי שאומר "זית", וממשיך: "בהירות 
אחוז,  ושמונה  שלושים   - ירוק  אחוז,  ושמונה  שלושים   - אדום  אחוז,  חמישים   -
כחול - עשרים וארבעה אחוז". המשתתפת אומרת "זה יורד לרמות ניתוח", מניעה 
את המכשיר על גבי החולצה, ובתגובה לקול שבוקע ממנו אומרת: "זה אומר שזה 

[הבד] לא לגמרי חלק אבל יחסית חלק מבחינת הצבע". 
פעולתו של מכשיר מזהה צבעים, בדומה לתהליכי תרגום מילוליים ותחושתיים, 
היא דוגמה לתיווך של מושג ויזואלי הקשור לחוש הראייה כמו "צבע", ולפירוקו 
כגון  לאלמנטים  הנוגעים  ולתחושות  למושגים  לרעיונות,  ושמיעה  קול  באמצעות 
גוון, אור, דחיסות, מרקם ומראה. תהליכי תרגום, תמלול ותיווך אלו יוצרים פער 
פרשני בין הדימוי והמראה של המוצר לבין הצרכנית, בדומה לפער החתרני שעליו 
הצביע מישל דה סרטו בניתוח תרבות צרכנית (De Certeau 1984, 32). פער זה 
מתקיים, לטענתו, בין הצרכן המשתמש במוצרים לבין המוצרים עצמם - סממנים 
ניתן  שאינו  ויצירתי  פעיל  צרכן  של  קיומו  על  ומלמד  עליו,  שנכפה  הסדר  של 

ל"כימות וזיהוי" פשוטים באמצעות המוצרים שהוא צורך, קורא או קונה (שם). 
פילטרים  של  קיומם  מתוקף  נוצר  עיוורות  נשים  ממוקמות  שבו  הפרשני  הפער 
מילוליים, התנהגותיים ותחושתיים שהדימוי הוויזואלי צריך לעבור בדרכו אליהן. 
מסריו,  מכלול  על  הדימוי,  נקלט  שבה  המידיות  את  מנטרלת  זו  פתלתלה  דרך 
אמור  שהדימוי  והתחושות  החוויות  במכלול  קטיעה  ויוצרת  רואים,  אנשים  בקרב 
תחושה  או  קאמל  סיגריות  לעישון  המתקשרת  והנאה  רוגע  תחושת  כמו  לעורר, 
בניגוד   .(Illouz 2009, 406) רולקס  שעון  לענידת  המתקשרת  ויוקרתית  נוצצת 
לדרך פעולה זו, במקרה של נשים עיוורות - שאינן רואות את המודעה בעיתון, את 
שלט החוצות או את הפרסום בטלוויזיה - הדימוי אינו מעורר את הקשר ה"טבעי" 
עיוורות  נשים  בנו.  לעורר  מנסה  שהפרסום  התחושה  לבין  המוצר  בין  והישיר 
לגבי  מילולי  הסבר  ולקבל  הכתוב  הטקסט  את  לקרוא  או  לשמוע  כמובן  יכולות 
של  פירוק  שנייה,  מיד  תרגום  יהיה  זה  הסבר  אך  התמונה,  של  הוויזואלי  המכלול 
הוויזואלי והפיכתו ממקבץ של מראות למילים ולהסברים. כאשר שוחחתי עם קרין 
על הצורה שבה היא רואה ומבינה פרסומות היא הסבירה כי מאחר שיש לה לקות 
ראייה מולדת המאפשרת לה לראות כעשירית מראייה "תקינה", היא אינה יכולה 
לראות את התמונה כולה בקריאת מודעה בעיתון ועליה להתמקד בפרטים הקטנים: 
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"בעיתון אני נורא עושה scanning כזה, אז אם יש איזו תמונה של איזו יפהפייה 
אני מתעסקת בעיניים, ואחר כך באף ואחר כך בפה, אז לא נכנס לי ה'שוונג' של 
ה [...] שזה כנראה מה שעובד על המוח, שבאמת משפיע על נשים שהן צריכות כך 
להיראות". לפי דברי קרין, אף שיש ביכולתה להשתמש בחוש הראייה היא אינה 

חשופה ל"שוונג" של הדימוי התקשורתי, והוא מתפרק לחלקים־חלקים. 
פירוק וקטיעה אלו מקשים על יצירת המשמעות הטבעית וה"מיתית" שהדימוי 
מעוניין לטעון במוצר, ויוצרים הפרעה במבנה הכוח הוויזואלי. ענת, למשל, תיארה 

כיצד העובדה שהיא אינה חשופה לדימוי החזותי עוזרת לה לנטרל את פעילותו: 
כנראה שזה גם העיוורון שגרם לי לצאת מהקופסה, כן? מהתווית הזאת. לצאת מדפוסים 
הרואים  את  לדעתי  מרחיקה  הראייה  לעשות.  לא  ומה  לעשות  צריך  מה  של  מקובלים 
מהאפשרות בכלל לחשוב שאפשר לעשות משהו לא שגרתי... והמון דפוסים הם ויזואליים. 
האימא שמבשלת במטבח בפרסומת, והאבא שנוסע בראלי בג'יפ, וזה מאוד ויזואלי. את 
מבינה למה אני מתכוונת? אני לא נותנת להם להשפיע. את - מוצפת בהם, את - לא יכולה 
לא לתת להם להשפיע. אני יכולה לעשות סוויץ', להגיד "סטופ". אני, לא אכפת לי שהיא 
היא  אם  טובה  הזאת  שהמכונית  חושבת  אני  המכונית.  על  אותו  ושמה  החזה  את  חשפה 

מהירה ויש לה ביצועים כן? לא כי הבחורה הייתה בפרסומת.

כפי שמתארת ענת, מיקומה החברתי מאפשר לה "להצביע על תחפושת ה'טבעי'" 
של  פעולתו  את  ולשבש  הצרכן  את  מלעיטה  העיתונות  שבה   ,(12  ,1998 (בארת 
המיתוס, "המארגן עולם חסר סתירות [...] עולם בתוך הוודאות, המכונן מין בהירות 
שמחה: הדברים נראים כאילו הם מסמנים מאליהם" (שם, 273). מיקומן של ענת 
ושל נשים עיוורות נוספות מאפשר להן להיות פרשניות של תרבות הנוטלות את 
תפקיד ה"מיתולוג" הבארתיאני, הפועל לחשיפה של המובן מאליו ושל "התחפושת 
שחושף  לדימויים  בדומה   .(1998 (בארת  התקשורתי  השיח  בדימויי  הטבעי"  של 
ה"מיתולוג", מושגים כגון "יופי" ו"נשיות" אינם מטובענים עבורן, והתיווך והתרגום 
שהדימוי עובר בדרך אליהן - משדה משמעות ויזואלי לבלתי ויזואלי - מרחיקים 
את המסמן מהמסומן ויוצרים פתח המדגיש את האלמנט המבני והכוחני שבמערכת 
הצרכנית. העובדה שנשים עיוורות אינן רואות את הדימוי הנשי המקובל חושפת 
"תפרים" במערכת זו ויוצרת תהליך פרשני בעל משמעויות אמביוולנטיות. מצד 
בחירותיהן  את  המשעבדת  תקשורתית  במערכת  עיוורות  נשים  ממקם  הדבר  אחד, 
כגון  אחרים  אנשים  של  ולמעקב  לפיקוח  נתונות  הן  בעוד  החברתיות,  לנורמות 
חורג  אינו  שנרכשו  באובייקטים  שהשימוש  המוודאות  וחברות,  מורות  אימהות, 
ממערכת התקשורת המקובלת (Paterson 2006, 5). מצד אחר, התהליך הפרשני 
יוצר שינוי והפרעה המערערים על "תרבות הנוחות הקפיטליסטית", כפי שמגדירה 
אותה ארנה קזין, שבמסגרתה הצרכן מרגיש נוח, אינו מסתכן ואינו חווה הפתעות, 
ומחזק אלמנטים של התנגדות, חיפוש וחתירה (קזין 2008, 150). דואליות זו תוארה 
על ידי טליה, שהתייחסה למורכבות של ביטוי נשיותה: "אני חושבת על ההבדל 
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ביני לבין הבחורה הרואה, המוקפת תכתיבים ודברים שמראים לה מה נכון ומה לא, 
מה טוב ומה 'בל יעבור' באופנה. מצד אחד אנו אמורות כביכול להיות חופשיות 
מהתכתיבים האלה, כי אין פידבק ויזואלי רצוף ביום יום, ומצד שני אנו כלואות 

בתוך זה, כי אין מה לעשות - מישהו רואה יכתיב לי מה צריך".
בדומה לאמביוולנטיות שנידונה בחלק הקודם של המאמר, שעסק בשאיפתן של 
של  הפרשני  התרגום  תהליך  גם  "נורמלית",  נשית  הופעה  להצגת  עיוורות  נשים 
"מישהו  טליה,  שאמרה  (כפי  ושליטה  פיקוח  בזמן  בו  מעורר  תקשורתיים  מסרים 
רואה יגיד לי מה צריך"), לצד חתרנות, החושפת תפרים וקטיעות במערכת הכוח 
במבט  האלה").  מהתכתיבים  חופשיות  להיות  אמורות  ("אנו  והצרכנית  המגדרית 
אפשרויות  ומבטאים  מנוגדים  להיראות  עשויים  המאמר  של  אלו  חלקים  ראשון, 
קיצון בציר שבין נורמטיביות לחתרנות. אולם מבט מעמיק יותר והקשבה למגוון 
הקולות העולים מן הראיונות מצביעים על דינמיקה דואלית דומה, המבטאת את 
לתאר  אפשר  עיוורות.  נשים  של  והמשמעויות  הסתירות  מרובה  החברתי  מיקומן 
דינמיקה זו בעזרת מודל ספירלי ולאו דווקא "בינרי", שבמסגרתו ניהול גוף והופעה 
 - ולהפך  החברתי,  הסדר  של  ויצירתית  פרשנית  הבנה  מתוך  נולדים  נורמטיביים 
תהליך פרשני מאתגר מוביל במקרים מסוימים לפרקטיקות גופניות נורמטיביות. 
ביחס  חתרנית  עמדה  המאמצות  לאלו  עיוורות  נשים  לסווג  נכון  יהיה  לא  כן  על 
נורמות  עם  פעולה"  ל"משתפות  עצמן  שהופכות  אלו  מול  הוויזואלית  לנורמה 
מגדריות דכאניות. כפי שעולה מהמחקר, גם כאשר אישה עיוורת מחליטה לאמץ 
התנהגות נשית "היפר־נורמלית", התהליך שבאמצעותו נולדו החלטות אלו משקף 
את קיומן של פרקטיקות פרשניות יצירתיות יומיומיות המתקיימות במסגרת פענוח 
"כללי המשחק" הוויזואליים בחברה הצרכנית, אשר מלוות את האישה בזמן רכישת 
ובעודה  בוקר  בכל  החיצונית  הופעתה  על  החלטתה  בעת  בגדים,  בחנות  המוצר 

מקבלת מסרים תקשורתיים במרחב הציבורי והפרטי.

�יכומ 

מאמר זה הציג את המתח הפנימי המתלווה לפרקטיקות הגופניות והפרשניות של 
נשים עיוורות בזירה הצרכנית. פעולותיהן מחזקות ומאמצות את הגיון השוק, ובה 
השוק  מתרבות  חלק  להיות  רצונן  כך,  פעולתו.  דרך  של  ושיבוש  הפרעה  הן  בעת 
ניסיונן  ולנגישות.  לנראות  דרישה  תוך  וזרותן,  אחרותן  מאפייני  את  אליו  מכניס 
להצגת מראה נשי מטופח על מנת להיחלץ מתיוגן כ"עיוורות" וכ"מסכנות" מלמד 
על אימוץ נורמות מגדריות דכאניות, כמו גם על העברת המסר כי אפשר להיות 
עיוורת, נשית וצרכנית באותו זמן ובאותו גוף. פרשנותן ביחס למסרים תקשורתיים 
מרחיבה את ההבנה בדבר "יכולת ויזואלית" לא ככושר פיזי בלבד, אלא כיכולת 
 .(Kleege 2005, 188) "לתרגם דימויים למילים, על מכלול מורכבותם ותהודתם"
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את  המניחה  היופי,  תעשיית  של  היסוד  הנחות  את  מאתגרות  אלו  פרקטיקות 
בתוך  מאליהן  מובנות  שאינן  יכולות  על  ומלמדות  בריא (ורואה),  גוף  של  קיומו 
מרחב צרכני המושתת על יכולת הראייה של המשתתפים בו, שבו נשים עיוורות 
תובעות בעלות על גופן ומשפיעות על מבטי הסביבה. פעולותיהן כקבוצה המהווה 
אחר  ומילוי  לקולקטיב  התקרבות  ניסיון  אחד,  מצד  מבטאות,  חברתי  "אחר" 
נורמות חזותיות, ומצד אחר שבירה של מנגנוני כוח ויזואליים ואתגור האופנים 
עמדה  זוהי  בחברה.  ו"עיוורון"  "נכות"  "מגדר",  נתפסים  שבהם  הסטיגמטיים 
לתנועה  בדומה  החברתי,  הסדר  בתוך  והפתעה  איום  גמישות,  נזילות,  המבטאת 
שמזהה חזן, המתרחשת כאשר "האחר מתקרב למתחם הטריטוריה שלנו" ו"הופך 
לגוף זר" (חזן 2005, 262). עמדה זו מאפיינת קבוצות ופרטים בעלי מיקום חברתי 
החברתי  הסדר  בתוך  וסתירות  שאלות  מעוררי  "אפורים",  למקומות  זיקה  בעל 
המקובל; פרטים וקבוצות הנעים על פני ה"גבול הדק", אשר "שואל, מערער, חסר 

מנוחה, לא שקט" (גורביץ' 2007, 193). 
הצרכני  המרחב  ובתוך  מתוך  פועלות  עיוורות  נשים  שבהן  הצורות  לסיכום, 
מעלות שאלות על ההגדרות הנורמטיביות שבמסגרתן אנו רגילים לראות ולקטלג 
וכמקרה  ו"עיוור",  "רואה"  ו"פסיבי",  "פעיל"  ו"נכה",  "בריא"  ו"גברי",  "נשי" 
לנפץ  אפשר  כיצד  המורכבת:  השאלה  על  מחודשת  חשיבה  מאפשרות  מחקר 
התנגדות,  צורת  כל  כמעט  לתוכו  המנכס  הצרכני,  במרחב  שינוי  וליצור  עמדות 
דה  של  הזה  העדין  במצב  להחזיק  "קשה  כי  כותבת  קליין  נעמי  וביקורת?  זהות 
סרטו, 'בין לבין', כאשר גורילה של תעשיית תרבות במשקל שני טון רוצה לשבת 
לידנו על הספה ולהצטרף אלינו במסענו האירוני לקניון" (קליין 2002, 104). נשים 
עיוורות מלמדות על אפשרות לאחוז במקל בשני קצותיו, ולגלות טפחים מבלבלים 
וסותרים המזכירים את הצורה שבה פועלים תעתועי ראייה, שעם כל מצמוץ אפשר 
לראות בהם דמות שונה, באותה תמונה ממש. ציורים אלו אינם רק מבלבלים את 
הצופה אלא גם מצביעים על שבריריותה של יכולת הראייה ומעלים ספקות לגבי 
האובייקטיביות שלה. בצורה דומה, מאחר שמיקומן החברתי של נשים עיוורות כה 
מורכב ורווי סתירות, כמעט כמו הקפיטליזם הצרכני עצמו, פעולותיהן מדגישות 
הנורמטיביות  על  ומערערות  הצרכנית  שבזירה  והמלאכותיות  השבריריות  את 
שבנורמליות. כפי שאמרה קרין: "זה יהיה בזבוז אנרגיה אדיר להגיד 'אני נורמלית 
שאני  בוודאי  נכון!  לא  זה  דבר,  שום   [...] ו  נורמלי',  הכול  עושה  ואני  לחלוטין 

נורמלית אבל אני לא נורמטיבית בדיוק כמו כולם".
מאמר זה הוא פתח ראשוני לניתוח חוויותיה של קבוצה שנעדרה באופן משמעותי 
מהמחקר האקדמי, ואני מקווה כי הוא יעודד כתיבה נוספת שתעניק קול לקבוצה 
זו של נשים; נשים שהעיוורון מזמן להן התמודדויות חברתיות מורכבות ומאתגרות 
לצד עבודת פרשנות תרבותית יומיומית, המחייבת אותן "לראות מגדר" בדרכים 

יצירתיות וחדשות וליישם טקטיקות פרשניות במרחב הצריכה. 
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